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GLOBAL VERNETZT, 
LOKAL GESTÄRKT 
Inspiration und Innovation. 
Die Expo 2025 in Osaka
bietet (NiederJÖsterreichs 
Wirtschaft eine optimale 
Bühne. Doch auch über
Japan hinaus ist Asien ein 
attraktiver Markt. Beim 
Eintritt unterstützt die 
Wirtschaftskammer. 

Wir scheuen keine Heraus-
forderungen, im Gegen-
teil, sie spornen uns an. 
Und im Fall der Expo 

2025 hat uns der innovative Charak-
ter gereizt", sagt Stefan Graf, CEO 
der Unternehmensgruppe Leyrer + 
Graf mit Sitz in Gmünd. Die Visuali-
sierung auf dem Bildschirm zeigt ein 
überdimensionales, spiralförmiges 
Notenband aus Holz - ein architek-
tonisches Meisterwerk der Graf-
Holztechnik, das die Fassade des Ös-
terreich-Pavillons im japanischen 
Osaka ziert. "Wir wollten demon-
strieren, dass es möglich ist, ge-
krümmte und tordierte (verdrehte) 
Träger in einem Arbeitsschritt und 
mit einer Schraubverbindung herzu-
stellen", erklärt Graf die Intention 
dahinter. 
Die Holzskulptur stellt die ersten 

Takte der Europahymne, Ludwig
van Beethovens "Ode an die Freude",

dar und steht als Symbol für Dyna-
mik, Eleganz und Innovation. Sie 
kombiniert eine einzigartige Geome-
trie und eine höchst innovative Form 
der Holzbautechnik mit traditionel-
lem Handwerk und einer nachhalti-
gen Bauweise. Die Idee stammt von 
Johann Moser (BWM Designers & 
Architects), die Statik wurde von Pe-
ter Bauer (werkraum ingenieure) ge-
plant. Form angenommen hat das 
Notenband in den Werkshallen der 
Graf-Holztechnik in Horn. 
Nach einem Jahr intensiver Pla-

nung, zahlreichen Tests und rund 
drei Monaten akribischer Produk-
tion wurden die einzelnen Elemente 
- insgesamt 65 Einzelpakete - sorg-
fältig in zehn Containern auf Lade-
schlitten verstaut. "Ein detaillierter
Verladeplan stellte sicher, dass jedes 
Schleifen-Element genau zugeordnet 
wurde - samt Anzahl der Schrau-
ben, Beilagscheiben, Gewindezan-
gen und weiterer Bauteile. Zur bes-
seren Übersicht waren Echtbilder 

VON SIMONE STECHER 

Zweitgrößte Wirtschaftsregion 
Japans mit stärkerem Wachstum 
als Gesamt-Japan. 
Erwartung für BRP-Wachstum
2024: rund 1,2 Prozent. 
Ähnlich gelagerte Industrie wie in 
Österreich. 
Industrie-Fokus auf Medizintech-
nik, Stahlprodukte, Elektronik
und Maschinenbau. 
Hub für Innovation und Startups.
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Asien ist einer
der weltweit 
am schnellsten 
wachsenden 
Kosmetikmärkte. 

stellen." Lignin schützt Pflanzen vor 
schädlichen Umwelteinflüssen. Lig-
novations gewinnt diesen wertvollen 
Rohstoff aus der Biomasse und ver-
arbeitet ihn in eine Form, die indus-
trielle Anwendungen ermöglicht. 
Unter der Marke LignoGuard  ver-
treibt das Unternehmen seine Pro-
dukte bereits in der Kosmetikbran-

Wirtschaft NÖ: 
Welche Chancen 
gibt es für NÖ Be-
triebe in Japan? 
Christina Schösser: 

che, wo sie als nachhaltige Alterna-
tive zu konventionellen UV-Filtern 

Chancen bestehen in Branchen 
wie Maschinenbau, Elektronik, 
Automotive, Greentech, Medizin-
technik, Prüftechnologie sowie 
Lebensmittel & Getränke. Neben 

eingesetzt werden. Zu den Kunden 
zählen sowohl kleine als auch große 
Kosmetikhersteller, die umwelt-
freundliche Sonnencremes und an-

Martin Miltner, Lignovations 
höchster Produktqualität erwar-
ten japanische Kunden Verläss-
lichkeit und exzellenten Service.

neuburg, das den Expo-Besuchern
aus aller Welt in einem kurzen Video dere Hautpflegeprodukte entwi-

ckeln. zeigt, wie aus Holzabfällen nachhal-
tiger UV-Schutz entsteht. Sonnen-
creme aus Sägemehl gewisserma-
ßen. 2021 als Spin-off der TU Wien 
und aus einer Spin-off-Fellowship-
Förderung der FFG entstanden, war 
die Mission von Anfang an klar: "Die 
Kreislaufwirtschaft in der chemi-

Erfolg versprechen besonders 
Innovationskraft, High-Tech-Kom-
petenz, Flexibilität und Nach-
haltigkeit. Wer einen japanischen 
Geschäftspartner findet, kann auf 
eine langfristige, vertrauensba-
sierte Zusammenarbeit zählen. 

POTENZIAL IN VIELEN BEREICHEN
Asien gilt als einer der am schnells-
ten wachsenden Kosmetikmärkte 
der Welt - ein Grund, warum Ligno-
vations dort seine Expansion voran-
treibt. "Wir arbeiten bereits mit 
wichtigen Marktteilnehmern zu-
sammen und können unsere Pro-

schen Industrie durch hochwertige 
biobasierte Produkte voranzutrei-
ben", stellt Geschäftsführer Martin 

Welche Güter sind besonders 
nachgefragt? 
NÖ Produkte haben in Japan gro-
ßes Potenzial, besonders in Um-
welttechnologie, Biomasse-Was-
serstoff, Bau & Energieeffizienz
sowie Lebensmittel & Foodtech 

dukte regulatorisch gesehen in 
Asien vermarkten. Es ist also nur 

Ex-
Miltner klar, hängt den Laborkittel 
an den Haken und führt auf dem 
Weg zu seinem Schreibtisch weiter
aus: "Wir nutzen Lignin, einen na-
türlichen Bestandteil von Holz, um 
funktionelle Inhaltsstoffe für ver-
schiedenste Anwendungen herzu-

eine Frage der Zeit, bis wir den 
port starten", weiß Miltner.
Neben der Kosmetikindustrie sieht

Lignovations auch Potenzial in ande-
ren Bereichen: Bei nachhaltigen 
Kartonbeschichtungen für Lebens-

(Wein, Bio, Regionalität der 
Produkte). Erfolgsfaktoren sind 
authentische Produktgeschichten
und internationale Trends wie 

LIGNOVATIONS 14 Mitarbeiter 
arbeiten in Klosterneuburg 
in den Bereichen Forschung, 
Anwendungsentwicklung, 
Produktion, Business 
Development und Marketing. 
V.I.: Geschäftsführer Martin 
Miltner und Stefan Beisl. 

Bio. Zudem gilt als 
"grünes" Land, was heimische 
Unternehmen in diesen Bereichen 
besonders attraktiv macht.

Worauf ist beim Markteintritt zu 
achten? 
Der Markteintritt in Japan erfor-
dert Geduld, Zeit und Ressourcen. 
Entscheidungsprozesse sind lang,
Bürokratie ist hoch, und oft sind 
Anpassungen sowie Japanisch-
Kenntnisse nötig. Ein lokaler An-
sprechpartner wird geschätzt. 

Christina Schösser, 
Wirtschaftsdelegierte in Tokio 
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VON NÖ NACH ASIEN 

Exporten nach Japan bereits zu 92 
Prozent die Präferenzregeln und ha-
ben sich dadurch in diesen fünf Jah-
ren ca. 50 Mio. Euro an Einfuhrzoll 

IHR KONTAKT 
ZUM EXPERTEN: 

mittelverpackungen, beim biologi-
schen Pflanzenschutz sowie im Be-
reich der Nahrungsergänzungsmit-
tel. "Die Technologie funktioniert, 
der Markt hat Interesse. Nun steht im Land der aufgehenden Sonne er-

spart. Dies ist ein eindeutiger Kon-
kurrenzvorteil gegenüber Mitbewer-
bern aus Nicht-EU-Ländern am Ziel-
markt Japan", zieht Patrick Hartweg, 
Leiter der Abteilung Außenwirt-
schaft in der Wirtschaftskammer 

Bei Fragen zu Exporterfordernisse 
nach Japan hilft das Team der Ab-
teilung Außenwirtschaft der Wirt-
schaftskammer NÖ gerne weiter: 
 Patrick Hartweg,
Leiter Außenwirtschaft 

die Skalierung der Produktion im 
Fokus. Unser Ziel ist es, Umsätze zu 
steigern und gleichzeitig einen posi-
tiven Einfluss auf Mensch und Um-
welt zu schaffen." Osaka ist hier ein 
weiteres Sprungbrett für die Innova-
tion aus Niederösterreich. 

T: 02742/851-16401 
E: aussenwirtschaft@wknoe.at 
wko.at/noe/aw 

eine erfreuliche Bilanz. 
Sektoren, die vom EU-Japan-Ab-

kommen (JEFTA) besonders profi-
tiert haben, sind Kupferwaren 
(+ 3.538 %), Messgeräte (+ 152 %), 

Tierfuttermittel (+ 123 %), Arznei-
waren für den Kleinverkauf (+ 50,7 
%), Kunststoffwaren (+ 38 %) und die 
KFZ-(Zulieferer)-Industrie (+ 30 %). 
"Die Ausfuhren nach Japan sichern 
in Österreich ca. 16.000 Arbeitsplät-
ze. Hauptausfuhrprodukt aus Nie-

EIN ABKOMMEN MIT BENEFIT 
2024 feierten die EU und Japan fünf
Jahre Wirtschaftspartnerschaft.
Das JEFTA-Abkommen hat seine Er-
wartungen voll erfüllt. Trotz Covid-
Pandemie konnte bis 2022 ein 
Wachstum des Warenverkehrs zwi-

derösterreich nach Japan sind Holz 
und Holzwaren", nennt Hartweg die
Fakten. Gefolgt von Maschinen und 
mechanischen Geräten. An dritter 
Stelle liegen Kunststoffe und Kunst-
stofferzeugnisse. schen der EU und Japan von über 20 

Prozent verzeichnet werden. "Öster-
reichs Exporteure nutzen bei Direkt- SPASS IN BUNTENVERPACKUNGEN 

Bereits seit einigen Jahren erfolg-
reich auf dem asiatischen Markt ist 
die Klosterquell Hofer GmbH aus Gu-
tenberg mit ihrem "Twist and Drink". 
"Wir stehen für Spiel, Spaß und 
Freude in der unverwechselbaren 
bunten Verpackung", sagt Sales Di-
rector Jonas Smietana gut gelaunt
und führt in den Produktionsbereich 

Wirtschaft NÖ: Welche Chancen gibt es für NÖ Betriebe in 

des Traditionsbetriebes. "Wir 
produzieren zu 100 Prozent in Öster-
reich und haben nicht vor, unsere 
Heimat zu verlassen. Wir sind stolz 

Taiwan? 
Hermann Ortner: Das bilaterale Handelsvolumen zwischen
Österreich und Taiwan befindet sich auf hohem Niveau 
und betrug 2024 ca. 1,8 Mrd. Euro. Taiwan ist einer der 
wichtigsten österreichischen Exportmärkte in Fernost 
- mit weiterhin guten Wachstumsaussichten. 

Welche Güter sind besonders nachgefragt? 
Taiwan ist eine Hochtechnologieinsel mit stark ausgeprägter Industrie. 
Insbesondere die Halbleiterindustrie ist ein Hauptabnehmer österreichi-
scher Ausfuhrprodukte nach Taiwan. Weitere gute Absatzmöglichkeiten 
bieten unter anderem das Gesundheitswesen und der Energiesektor. 

darauf, hier 40 Menschen beschäfti-
gen zu können und fertigen im Drei-
schicht-Betrieb von Montag bis Frei-
tag." 
Seit 1973 entsteht hier, am Fuße 

des Schneebergs und mit dem Was-
ser aus den unternehmenseigenen 
Quellen, "Dreh und Trink" - vegan, 
halal und frei von künstlichen Sü-

Worauf ist beim Markteintritt zu achten?
Die Suche nach geeigneten lokalen Geschäftspartnern ist hier von zent-
raler Bedeutung. Hierbei steht das AußenwirtschaftsCenter Taipei öster-
reichischen Unternehmen gerne unterstützendzur Verfügung. Eine gute
Gelegenheit, um sich über den taiwanesischen Markt zu informieren und 
Geschäftskontakte zu knüpfen, bietet z.B. die virtuelle Wirtschaftsmis-
sion "Smart Manufacturing & IT in Taiwan", die vom 6. bis 7. Mai vom AC 
Taipei organisiert wird. 

ßungsmitteln in der vom Gründer 
erfundenen, einzigartigen und zu 
100 Prozent recyclingfähigen BPA-
freien LDPE-Verpackung. Neben 
"Dreh und Trink" für den DACH-
Raum führt das Unternehmen noch 
zwei weitere Marken im Sortiment: 
"Twist and Drink" als Haupt-Export-
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