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Weltausstellung

Volker verbindende Warte-
schlangen bei der Expo in Osaka

Der Besuch einer Weltausstellung will gut vorbereitet sein, braucht Zeit und Geduld.
Wertvolle Erkenntnisse nach einem Besuch der Expo in Osaka, der erfolgreicher verlaufen
hatte kénnen.

Retro-futuristisches Interieur des polnischen Pavillons - mit vager Reminiszenz an die
Expo 1970, ebenfalls in Osaka. Beigestellt

Das ist dann wohl genau die Kategorie, die man als touristisch Reisender oder sonst wie
Unterwegsseiender lieber umgehen mochte: die ndmlich alles umfasst, was mit ,,Hitte man
sich denken kénnen“ anfingt und weiteren Konjunktiv-zwei-Sitzen weitergeht. So wie im
vollig willkiirlich gewahlten Beispiel: ,,... denken kénnen, dass man vor dem Expo-Besuch
Zeitslots buchen muss. Dann hitte man vielleicht mehr Pavillons anschauen kénnen.“ Manche
mdchten zwar in jeder Lebenslage lieber spontan agieren, sich treiben lassen und so das
Morgen erst mit der aufgehenden Sonne am Horizont vor dem inneren (wie dufferen) Auge
auftauchen sehen. Einen Besuch der Weltausstellung aber, so viel sei hier gespoilert, legt man
besser strategisch an und mit aktivierter Planungsfunktion. Sonst kénnte es einem nimlich so
gehen, dass man ohne im Voraus erstandene Eintrittskarte (gut, eine europiische Kreditkarte
wird nicht auf jedem japanischen Webportal akzeptiert, wie es iibrigens noch ein paar andere
»Lost in Translation“-Fille im interkontinentalen Zahlungsverkehr gibt, die sich mitunter erst
am gut neben der Konbini-Kassa versteckten Geldautomaten in Wohlgefallen auflésen, doch
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das ist eine andere Geschichte), aber rechtzeitig fiir einen Tagesausklangs-, also 17-bis-21-Uhr-
Slot, am Expo-Gelidnde in Osaka eintrudelt.

'ﬂﬂd.r;irljf# £

Den Osterreich-Pavillon fiir das Landesmotto .Composing the Future” gestalteten BWM
Architekten. Stefan Schilling

Schliefilich sind tagsiiber, wie man horte, im wahnwitzig heiffen japanischen Sommer nicht
wenige Expo-Besucher in Warteschlangen kollabiert. Ausgenommen natiirlich jene mit
Ganzkorper-Stoffiiberzug (gegen die Sonne und das Briunen), Metall-Sonnenschirm (idem),
Kopfbedeckung und Gesichtsschleier (auch) und Handventilator (gegen die Hitze), die genauso
gut einer Raumkapsel entsteigen hitten kénnen. Die gewiefte Uberlegung also: In
Tagesrandzeiten sind die meisten Besucher schon abgezogen, da ist es auch nicht so schlimm,
wenn man sich keinen Zeitslot fiir den Zutritt zu einem Pavillon buchen kann, weil man noch
keine Karte hat, weil die Expo-Website die Kreditkarte ablehnt. Nun ja.

Hauptziel der Weltausstellung: Tourismuswerbung?
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Mit der Weltausstellung ist es nimlich so, damit das fiir Novizinnen und Novizen einmal klar
festgehalten sei: Selbst wenn man nicht mehr die Errungenschaften und Erfindungen des
letzten Jahres unter industrialisierten Nationen zeigt (im 19. Jahrhundert war das ja vielleicht
noch eher so: ,,Schaut, uns ist eine gliihende Birne fiir die Zimmerdecke gelungen!“), sondern
eher die kreativ-kiinstlerische Seite des Landes hervorhebt, sind Anspriiche und
Ausstellerprofil der Expo mitnichten zu vergleichen mit, sagen wir, der Kunstbiennale in
Venedig. Das veranschaulicht sehr schon die Gegeniiberstellung zweier Zahlen: Die letzte
Biennale d’arte zéhlte in der gesamten Laufzeit etwa 700.000 zahlende Besucher, die Expo in
Osaka, die noch bis 13. Oktober lduft und sich {iber sechs Monate erstreckt haben wird, hatte
sich 28 Millionen Besucher zum Ziel gesetzt - das wird man wohl nicht schaffen, ab 22
Millionen wiirde man immerhin kostendeckend agieren.

Auch nach 17 Uhr ist aufgrund des nicht versiegenden Besucherstromes also recht wenig zu
holen, bei manchen der Pavillons stehen gar Menschen mit Schildern, auf denen so
Erschreckendes geschrieben steht wie ,,Heute keine Walk-ins mehr méglich” oder ,,Aktuelle
Wartezeit: 90 Minuten“. In Kombination mit der beachtlichen Menge an Menschen, die sich
hier herumtreiben, fiihrt das recht schnell zur Befiirchtung, dass man als halb spontaner Walk-
in-Mensch auf einen ziemlichen Expo-Fail zusteuert. Und das, obwohl man oft gar nicht so
lang braucht, um sich den Inhalt eines Pavillons zu erschlieffen.
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Den Einfallsreichtum und die Kreativitat der Menschen stellt Polen in den Mittelpunkt.
Auch Chopin spielt eine Rolle. Beigestellt
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Aus dem ambitionierten Besucherziel ergibt sich notwendigerweise die oft sehr
niederschwellige Konzeption der in den Pavillons verstauten Inhalte. Sollte eine Express-
Begehung notwendig sein, kann man die Weltausstellung ebenso gut als einen launigen
Architekturparcours sehen. Zumal nimlich das Interieur - wenn man es nach stolzer Wartezeit
dorthin geschafft hat - in vielen Fillen wie eine Raum gewordene Tourismusbroschiire
anmutet. Das ist auch nicht weiter zu verurteilen, schlieflich geht es auch fiir die
teilnehmenden Nationen um eine Kosten-Nutzen-Rechnung.

So setzt auch Osterreich in diesem Fall auf Bewiihrtes: Im Inneren des von BWM Architekten,
passend zum Landesmotto ,Composing the Future®, geplanten Pavillonbaus aus Holz - ein
Gebiude gewordenes Notenblatt, das sich gen Himmel schraubt - steht da ein selbst
spielender Bosendorfer, dort eine Schautafel mit Bertha von Suttner und Anton Zeilinger,
dann wieder eine raumgreifende Philharmoniker-Videoinstallation. Oft ist zwar zu horen, dass
sich das Land von einer neuen, iiberraschenden Seite zeigen und auf neue Themen setzen
méchte, das gilt aber offenbar noch nicht fiir die Osterreich-Erstbeschnupperung im Expo-
Pavillon.

Frankreich setzt auf Louis Vuitton, Dior und Elsass-
Wein

Ahnliches gilt fiir Frankreich, dessen Prisentation allerdings von Besucherstrémen iiberrannt
wird (man weif ja, wie sehr die Japaner das Land und zuvorderst seine Hauptstadt lieben -
allein die Unzahl von in Fantasiefranzosisch verfassten Geschiftsnamen und T-Shirt-Slogans
spricht Binde): Man durchwandert eine Installation mit Schrankkoffern von Louis Vuitton,
gelangt dann in einen Raum, der wie ein Wirklichkeit gewordener Christian-Dior-Modetraum
anmutet. Beide Marken gehoren dem LVMH-Konzern, dessen Besitzer der reichste Mann des
Landes ist. Monothematisch geht es weiter, denn auch die Weine aus dem Elsass haben sich
eine eigene Markenwelt verdient. Da verwundert es nun denkbar wenig, dass sowohl LVMH als
auch die Vins d’Alsace als ,,Gold Partners“ des Pavillons lobend erwihnt werden.
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Mit der Expo 1970 présentierte sich Japan als eine Nation der Zukunft und tonangebend
in Asien. Flickr/M-Louis

ﬂ M ET Communication Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.
it International

= Anfragen zu weiteren Nutzungsrechten an den Verlag oder Ihren Medienbeobachter



diepresse.com Auflage: 252.840

19/09/2025 (Taglich) Reichweite: 8346
Seite: Online Artikelflache: 252985 mm?
Land: Osterreich Skalierung: 85%

Region: Uberregional

Grund zu echter Freude sind jene Pavillons (Full Disclosure seitens des Autors: Die Auswahl
des Gesehenen war am Ende eher iiberschaubar), die sowohl mit ihrer Architektur als auch
mit der inhaltlichen Befiillung und deren Gestaltung punkten kénnen. So wie Polen etwa, wo
man, wie es hief3, auf die Innovationskraft der Menschen zdhlt. Das ist offenbar ein ganz guter
Impuls, zumal die zum Teil poetisch-zuriickhaltende, dann wieder (retro-)futuristische
Anmutung durchaus auch an Bilder der Expo 1970 denken ldsst. Auch damals war Osaka
Austragungsort, die Symbolkraft fiir Japan, das sich als Boomnation der zweiten Hilfte des 20.
Jahrhunderts prisentierte, war allerdings enorm. Auch deshalb und in Reminiszenz soll die
Expo 2025 Strahlkraft haben, wenngleich das etwas unscharfe tibergeordnete Thema - die bis
2030 weltweit gesetzten Nachhaltigkeitsziele - zu einem etwas verwaschenen Gesamtbild
beigetragen haben kénnte.

Ein echtes Highlight ist jedoch der zentrale Speisesaal, wo sich Menschen aus aller Herren
Lénder einfinden, um ein nahrhaftes Allerlei zu verkosten. Die Multikulti-Zusammensetzung
der Kantine fiihrt auch zu weitgehender Inkompatibilitit der unterschiedlichen
Anstehgewohnheiten, wie {iberhaupt das Schlangestehen (oder hier auch oft: Uberspringen)
sich als ein weiteres Expo-Leitmotiv herauskristallisiert. Das hat aber auch sein Gutes, so ein
performatives Beschnuppern anderer Nationen: Daraus ldsst sich der soziologische Wert der
volkerverbindenden Weltausstellung ableiten.
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Trikolore. Der franzosische Expo-Pavillon sieht prominente Auftritte der Luxusmarken
Dior (Bild) und Louis Vuitton vor. Victor Marvillet

Bildtext. Blind Tom Bateman/Reuters
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Bildtext. Blind Stefan Schilling

Bildtext. Blind Stefan Schilling
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