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Die Story &
Personen
hinter XO

Hinter XO steckt weit mehr
als der Titel ,,Europas bester
Burger".

Die Anfénge und die sehrim-
provisierten ersten Schritte
liegen nicht lange zuriick:
Von einem Tag auf den ande-
ren zwangen Lockdown und
geschlossene Restaurants
die Grinder von XO Beef, Ben ' o -4 'EISHUBBEEP:?HO::ER & RE'BERT
Hoferund obertWashiber, Ml wensncoscareme.
dazu, die Steaks von eigens

selektionierten alten Milch-

kihen aus Osterreich selbst xo Grl Il erOﬁnEt d rltten

Zu verwerten.

Die Jugendfreunde starteten Standort Im Herzen WIens

X0, um die einzigartige Ge-

schmackstiefe des Fleisches Neuer Foodspot, noch mehr XO neuen Lokalitdt u.a. XO Steak
alter Milchkihe auch hier bei Beef. In der Wiener Innenstadt Frites, XO Beef Tartare Roll, XO-
uns erlebbar zu machen. setzt das XO-Grill-Team nicht nur ~ Sloppy Joes a la viennoise, Salt
Denn jenes besondere dster- auf die altbewahrten Klassiker Beef wie in East Londonund Cro-
reichische Rindfleisch, das wie Burger, Philly Cheese Steaks quetas vom Brustkern nach Alt-
heute X0 Beef heiBt, war lan- oder auch die Dirty Fries. Diespe-  wiener Art bis zu Sandwiches
ge Zeit nur in Frankreich oder zielle Qualitdt und der einzigartig ganz ohne Fleisch. Reduziert,
Spanien als rare, perfekt ge- kraftvolle Beef-Geschmack von funktional und konzentriert: Fir
reifte Spezialitat zu finden. XO wird hier noch klarer und pu- das Ambiente zeichnete BWM
XO holte dieses Gut zuriick rer im Mittelpunkt stehen. Wer Designers & Architects mit sei-
ins eigene Land und machte also bereits auf den Geschmack nem Konzept verantwortlich.
daraus ein Produkt, das hier gekommen ist und Gusto auf et-

zuvor kaum jemand kannte: was Neues hat, sollte unbedingt HARDFACTS

Fleisch mit Geschichte, Hal- einige weitere Besuche einpla- Riemergasse 1, 1010 Wien

tung und unverwechselbarer nen - angerichtet werden in der  xo-grill.at

Qualitat.

Es war somit an der Zeit,

dass dieser auBerordentliche
Genuss auch im Herzen der
Bundeshauptstadt eine ent-
sprechende Heimat be-
kommt. Wie sich zeigt, mit
Erfolg!
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